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Résumé  

Dans un contexte marqué par la montée en puissance des réseaux socio 

numériques, les célébrités ivoiriennes artistes, influenceurs, sportifs ou 

figures médiatiques s’imposent comme de véritables relais d’influence 

dans la promotion des productions culturelles locales. Leur capacité à 

mobiliser des communautés en ligne, à partager des contenus et à 

valoriser le travail d’autres créateurs, témoigne d’une forme émergente 

de solidarité numérique au service de la culture. Cet article se propose 

d’analyser le rôle de cette solidarité numérique dans la mise en visibilité 

des œuvres artistiques ivoiriennes, en s’interrogeant sur ses logiques, ses 

formes d’expression et ses effets concrets sur la notoriété des artistes 

promus. À partir d’une approche qualitative combinant l’analyse de 

contenus diffusés sur les réseaux sociaux (Facebook, Instagram, X, 
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TikTok). L’étude met en lumière les mécanismes de soutien symbolique, 

les stratégies de viralisation, ainsi que les enjeux de reconnaissance 

culturelle qui y sont associés. Les résultats révèlent que cette solidarité 

numérique, bien qu’informelle, participe à une redéfinition des circuits 

traditionnels de légitimation culturelle, favorisant une meilleure 

accessibilité des œuvres artistiques auprès du grand public, tout en 

renforçant un sentiment d’appartenance et de valorisation du patrimoine 

artistique ivoirien. 

Mots-clés : solidarité numérique, célébrités ivoiriennes, visibilité 

culturelle, culture ivoirienne. 

 

Abstract 

In a context marked by the rising influence of social digital networks, 

Ivorian celebrities including artists, influencers, athletes, and media 

figures have established themselves as genuine influencers in promoting 

local cultural productions. Their ability to mobilize online communities, 

share content, and highlight the work of other creators reflects an 

emerging form of digital solidarity serving culture. This article aims to 

analyze the role of this digital solidarity in increasing the visibility of 

Ivorian artistic works by examining its underlying dynamics, forms of 

expression, and tangible effects on the fame of the promoted artists. 

Using a qualitative approach combining content analysis of social media 

posts (Facebook, Instagram, X, TikTok), the study sheds light on 

mechanisms of symbolic support, viral strategies, and the associated 

issues of cultural recognition. The results reveal that this informal 

digital solidarity contributes to redefining traditional circuits of cultural 

legitimation, enhancing the accessibility of artistic works to the general 

public while strengthening a sense of belonging and appreciation of 

Ivorian artistic heritage. 

Keywords : digital solidarity, Ivorian celebrities, cultural visibility, 

Ivorian culture. 
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Introduction 

 

À l’ère du numérique, les réseaux sociaux occupent une 

place centrale dans la diffusion et la valorisation des 

productions culturelles, particulièrement en Afrique. Dans 

cette région, les plateformes sociales jouent un rôle clé dans 

la promotion des identités locales et des expressions 

artistiques (Munyua, 2017 ; Essoungou, 2013). En Côte 

d’Ivoire, cette dynamique est amplifiée par l’action concertée 

des célébrités locales musiciens, humoristes, sportifs et 

influenceurs qui exploitent la puissance des médias 

socionumériques pour mutualiser leurs audiences. Ils 

parviennent ainsi à accroître la visibilité des œuvres 

culturelles (Adjovi, 2021). Cette forme de solidarité 

numérique dépasse la simple promotion individuelle. Elle 

agit comme un véritable levier collectif, multipliant la portée 

des contenus partagés et redéfinissant les circuits 

traditionnels de légitimation culturelle. Les études récentes 

en communication digitale soulignent que les interactions 

entre figures influentes sur les réseaux sociaux génèrent des 

effets d’amplification substantiels. Par exemple, Zhao et al. 

(2020) montrent que les contenus co-créés ou relayés par 

plusieurs influenceurs bénéficient d’une augmentation 

exponentielle de l’engagement, mesuré en likes, partages et 

commentaires. En outre, la diversité des modes de relais  

repost, stories, hashtags communs  joue un rôle déterminant 

dans la profondeur de l’engagement suscité (Khamis, Ang & 

Welling, 2017). Ces pratiques contribuent à la formation de « 
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communautés d’appartenance » en ligne, renforçant 

l’identité collective autour d’un patrimoine culturel commun 

(Couldry & Hepp, 2017). En Côte d’Ivoire, cette solidarité 

numérique entre artistes favorise l’émergence d’une « scène 

ivoirienne soudée », où la collaboration digitale entre 

musiciens et humoristes crée une synergie positive. Cette 

synergie accroît non seulement les interactions dépassant 

parfois les 50 000 engagements pour un seul post relayé mais 

renforce également le sentiment d’appartenance au 

patrimoine artistique national (Kouamé, 2022). Ce 

phénomène illustre une nouvelle configuration des réseaux 

culturels, où les plateformes numériques deviennent des 

espaces privilégiés de légitimation et de valorisation 

culturelle, en complément, voire en substitution, des circuits 

traditionnels (Mwangi, 2019).L’objectif de cet article est donc 

d’analyser comment la solidarité numérique des célébrités 

ivoiriennes agit comme un multiplicateur d’audience pour 

les productions culturelles locales. Pour cela, l’étude 

s’appuie sur une démarche mixte combinant entretiens 

qualitatifs auprès de quinze personnalités influentes et une 

analyse quantitative de plus de 12 000 publications sur 

Facebook, Instagram, X (ex-Twitter) et TikTok. 

 

1. Cadre théorique 

1.1 Capital social numérique 

Le concept de capital social numérique désigne 

l’ensemble des ressources relationnelles accessibles et 

mobilisées via les réseaux socionumériques (Ellison & Boyd, 
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2013). Inspiré des travaux de Bourdieu (1986) et approfondi 

par Putnam (2000), il renvoie aux ressources qu’un individu 

ou un groupe peut mobiliser grâce à son réseau de relations. 

Bourdieu définit le capital social comme l’ensemble des 

ressources actuelles ou potentielles liées à un réseau durable 

de relations institutionnalisées de connaissance et de 

reconnaissance mutuelles. Putnam, quant à lui, insiste sur la 

confiance, la réciprocité et la participation civique comme 

éléments constitutifs du capital social dans les sociétés 

démocratiques. Transposé dans les environnements 

numériques, le capital social numérique désigne les relations 

en ligne followers, amis, abonnés, connexions 

professionnelles et les interactions commentaires, partages, 

mentions, co-créations de contenu qui peuvent être investies 

comme ressources. Il se mesure non seulement en termes 

quantitatifs (taille du réseau, nombre d’abonnés) mais aussi 

qualitatifs (niveau d’engagement, confiance perçue, qualité 

des interactions). La réputation en ligne, la visibilité et les 

connexions stratégiques (collaborations, endorsements) 

constituent des formes de capital symbolique numérique. 

Elles permettent d’accéder à des opportunités telles que 

projets, partenariats, invitations, financement participatif ou 

couverture médiatique. Les célébrités disposent 

généralement d’un capital social numérique élevé, 

caractérisé par un large public, une forte visibilité et un 

pouvoir d’influence sur leurs followers. Selon Papacharissi 

(2010), lorsqu’une célébrité partage ou relaie le contenu d’un 

pair, elle « prête » symboliquement son réseau et sa 
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légitimité, amplifiant ainsi la portée de ce contenu. Ce 

processus est réciproque : le bénéfice pour la célébrité qui 

relaie peut se traduire par un renforcement de son image, 

l’expansion de son réseau ou la création de liens pour des 

projets futurs. Cette mutualisation des ressources 

relationnelles crée des dynamiques de coopération et de 

solidarité numérique dépassant la simple logique 

individuelle pour générer un capital collectif. Ainsi, la 

solidarité numérique entre célébrités correspond à 

l’activation de leur capital social numérique pour soutenir 

mutuellement leurs initiatives culturelles. 

 

1.2 Économie de l’attention 

Davenport et Beck (2001) décrivent l’attention comme une 

ressource rare et précieuse dans un environnement saturé 

d’informations. Dans le monde numérique, la quantification 

de l’attention (clics, vues, temps passé, interactions) est 

centrale pour comprendre la visibilité et la valeur des 

contenus. Capter l’attention des publics devient un enjeu clé 

pour les acteurs culturels cherchant à promouvoir leurs 

œuvres. L’économie de l’attention repose sur la capacité à 

attirer et retenir l’attention des internautes, plus que sur la 

production de contenus. Les plateformes numériques 

comme Facebook, Instagram, TikTok ou X valorisent cette 

attention à travers des mesures d’engagement telles que 

likes, commentaires et partages. La visibilité s’évalue par des 

indicateurs quantitatifs (impressions, portée organique et 

payée, vues) mais aussi qualitatifs (type d’audience, 
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pertinence, taux de conversion en participation réelle). La 

viralité résulte de mécanismes de partage, recommandations 

algorithmiques et diffusion peer-to-peer. Un contenu viral 

génère un effet boule de neige, mobilisant l’attention de 

publics plus larges. Les célébrités agissent comme des « 

gatekeepers » numériques capables d’orienter les 

algorithmes en stimulant rapidement l’interaction autour 

d’un post. Leur notoriété leur permet de surpasser en portée 

les acteurs moins établis. Par leur relais, elles dirigent 

l’attention collective vers certaines œuvres, renforçant ainsi 

la visibilité via les plateformes. La solidarité numérique 

mobilisant des figures publiques agit donc comme un 

catalyseur d’attention, augmentant la probabilité que 

l’œuvre promue devienne visible et discutée. Cette 

dynamique produit un double effet : activation d’un réseau 

relationnel influent et mobilisation d’attention dans un 

contexte de surabondance informationnelle, contribuant 

ainsi à la réussite promotionnelle des œuvres artistiques 

(Wu, 2020; Li et al., 2025). 

 

1.3 Digital stardom et authenticité 

La construction et la perception d’authenticité sont des 

enjeux cruciaux dans la réussite des stratégies de relais 

numérique. Selon Marwick (2015), l’authenticité digitale 

repose sur la capacité des influenceurs à paraître sincères et 

spontanés, condition essentielle à la confiance et à 

l’engagement des audiences. Pasupuleti et al. (2025) 

soulignent que les publics sanctionnent rapidement les 
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contenus perçus comme purement commerciaux ou dénués 

de sincérité, ce qui fragilise la crédibilité des relais. La 

distinction entre un soutien authentique, désintéressé, et un 

partenariat rémunéré doit donc être transparente, respectant 

une éthique contribuant à la légitimité des acteurs 

(Audrezet, de Kerviler & Moulard, 2020). Ces considérations 

sont partagées par les personnalités interrogées dans notre 

étude, qui insistent sur l’impératif d’une communication 

honnête pour préserver la cohésion et la confiance au sein de 

la « scène ivoirienne soudée ». 

 

2. Méthodologie 

2.1 Échantillonnage des célébrités 

L’étude s’appuie sur un échantillon ciblé de quinze 

personnalités publiques ivoiriennes, composé de dix 

musiciens et cinq humoristes, choisis afin de représenter une 

diversité significative de la scène culturelle numérique 

ivoirienne. La sélection des participants s’est effectuée selon 

trois critères précis. Premièrement, la taille d’audience 

agrégée : seuls les artistes cumulant un minimum de 500 000 

abonnés sur l’ensemble de leurs plateformes sociales 

(Facebook, Instagram, X et/ou TikTok) ont été retenus, 

garantissant une visibilité suffisamment large pour observer 

des effets de relais significatifs. Deuxièmement, la régularité 

de publication : la présence active sur les réseaux a été 

définie comme un minimum de deux publications par 

semaine pendant la période d’étude, afin d’assurer une 

dynamique continue d’interactions. Enfin, troisièmement, la 
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diversité des plateformes : les artistes devaient être présents 

sur Facebook et Instagram, ainsi que sur au moins une 

plateforme complémentaire (X ou TikTok), reflétant ainsi la 

multiplicité des usages et des audiences dans le paysage 

digital ivoirien. 

 

2.2 Collecte des données 

La collecte s’est déroulée sur une période de neuf mois, 

de septembre 2024 à mai 2025, afin de couvrir un cycle 

suffisant pour analyser les pratiques numériques dans la 

durée. Les données ont été extraites via deux principales 

méthodes. D’une part, les interfaces publiques et API, avec 

l’utilisation de CrowdTangle pour la récupération des 

publications sur Facebook et Instagram, garantissant un 

accès structuré et conforme aux normes d’éthique. D’autre 

part, le scraping réglementaire, c’est-à-dire l’extraction des 

données sur X et TikTok à travers des outils respectant les 

conditions d’utilisation des plateformes, permettant 

d’obtenir les publications, stories et hashtags relatifs à la 

promotion culturelle. Le corpus final comprend un total de 

12 047 publications, 245 stories, et 317 hashtags identifiés 

comme liés à la promotion d’œuvres artistiques. 

 

2.3 Analyse quantitative 

L’analyse quantitative s’est focalisée sur des indicateurs 

clés mesurant la visibilité et l’engagement, tels que le 

nombre de likes, partages ou retweets, commentaires, et 

vues pour les contenus vidéo. Le calcul du taux 
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d’engagement normalisé, défini comme le rapport des 

interactions totales à la taille de l’audience multiplié par 100, 

a permis une comparaison équitable entre artistes de 

différentes tailles d’audience. La détection des relais 

numériques a été opérée par une méthode combinant des 

requêtes croisées portant sur les noms des artistes, titres des 

œuvres, et hashtags dédiés, ainsi qu’une validation manuelle 

rigoureuse des relais identifiés, assurant une fiabilité élevée 

(Krippendorff α = 0,81). Les résultats ont été synthétisés sous 

forme de matrices « œuvre × célébrité », facilitant l’analyse 

du nombre de relais ainsi que leur rapidité d’apparition sur 

les plateformes. 

 

2.4 Analyse qualitative 

L’approche qualitative adoptée est mixte et articulée en 

deux phases complémentaires. La première phase est 

inductive : il s’agit d’un codage ouvert des textes associés 

aux publications (légendes, stories, commentaires) afin 

d’identifier de manière émergente les thématiques 

dominantes telles que la célébration artistique, l’appel à 

l’action, l’humour complice, ou la fierté nationale. La 

seconde phase est déductive : ces thématiques sont 

confrontées aux cadres théoriques du capital social 

numérique et de l’économie de l’attention, visant à tester la 

pertinence et la portée explicative de ces concepts dans le 

contexte ivoirien. Le codage a été réalisé avec le logiciel 

NVivo 14 par deux chercheurs indépendants, avec un 
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protocole d’inter-évaluation hebdomadaire destiné à 

résoudre les divergences et assurer la cohérence de l’analyse. 

 

2.5 Triangulation et validation 

Pour garantir la robustesse des résultats, une 

triangulation méthodologique a été mise en œuvre, croisant 

les données quantitatives (engagement, portée) et 

qualitatives (nature des messages, types de relais). Cette 

démarche a permis d’identifier les corrélations entre les 

formes de solidarité numérique (type de contenu, 

plateforme utilisée, nature des liens entre artistes) et les 

sauts de visibilité mesurés (amplification de la portée et du 

taux d’engagement). Ces analyses croisées visent à dégager 

les leviers les plus efficaces pour la co-promotion artistique 

au sein de la scène numérique ivoirienne. 

 

3. Résultats 

3.1 Typologie des relais 

L’analyse des formes de relais numériques utilisées par 

les célébrités ivoiriennes révèle six modalités principales. 

Tout d’abord, le relais direct, qui consiste en un partage ou 

repost immédiat du contenu original. Ensuite, les 

publications dédiées, correspondant à la création de 

contenus spécifiques consacrés à la promotion d’une œuvre 

ou d’un événement. Viennent aussi les mentions en stories, 

c’est-à-dire un relais éphémère via les stories Instagram ou 

Facebook, souvent associé à un contenu plus spontané. Les 

hashtags communs, quant à eux, facilitent la visibilité croisée 
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grâce à leur usage coordonné. On observe également les 

collaborations de contenu, qui correspondent à la co-création 

de publications entre artistes. Enfin, les encouragements 

textuels, c’est-à-dire des messages de soutien ou d’appel à 

l’action sans contenu multimédia, complètent cette 

typologie. Les relais directs prédominent largement, 

représentant 79 % des cas observés. Toutefois, ils génèrent 

un engagement globalement plus superficiel, mesuré 

notamment par le nombre et la qualité des commentaires. En 

comparaison, les publications dédiées suscitent en moyenne 

1,6 fois plus de commentaires qualitatifs, traduisant une 

implication plus profonde des audiences. 

 

3.2 Effet multiplicateur 

L’étude met en lumière un effet multiplicateur puissant 

de la solidarité numérique. Lorsqu’une œuvre est relayée 

par au moins deux célébrités différentes dans les 24 heures 

suivant sa publication initiale, la portée cumulée moyenne 

est multipliée par huit. Certains contenus relayés atteignent 

ainsi plus de 50 000 interactions, incluant likes, partages et 

commentaires. Cette amplification s’explique par la mise en 

réseau des audiences croisées, qui élargit considérablement 

la diffusion. Par ailleurs, le mécanisme algorithmique 

favorise les posts générant un fort engagement dès les 

premières heures (Zhao et al., 2020). 
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3.3 Statut symbolique et sentiment d’identité collective 

Les publications valorisant explicitement la « fierté 

ivoirienne » ou appelant à « soutenir nos talents locaux » 

génèrent un niveau d’engagement nettement supérieur. 

Elles entraînent une augmentation de 24 % du cumul des 

partages par rapport aux messages neutres. De plus, la 

longévité moyenne des discussions est prolongée de 2,3 

jours, traduisant une dynamique conversationnelle plus 

soutenue. Ces résultats témoignent d’une mobilisation 

symbolique forte. Ils contribuent à renforcer un sentiment 

d’identité collective et à consolider une scène artistique 

perçue comme solidaire et unie. 

 

3.4 Étude de cas : Didi B au Stade Félix-Houphouët-Boigny 

Le 3 mai 2025, l’artiste ivoirien Didi B a rassemblé plus de 

30 000 spectateurs lors d’un concert au prestigieux Stade 

Félix-Houphouët-Boigny d’Abidjan. La réussite de cet 

événement ne s’explique pas uniquement par la notoriété de 

l’artiste, mais aussi par une stratégie digitale fondée sur une 

solidarité numérique particulièrement efficace. Durant la 

semaine précédant le concert, quatorze célébrités locales 

musiciens, humoristes et influenceurs ont relayé activement 

l’annonce sur leurs plateformes sociales, notamment 

Facebook, Instagram, X et TikTok. Cette mobilisation 

collective a permis d’atteindre une audience bien plus large 

que celle que chaque artiste aurait pu toucher 

individuellement. 
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La publication la plus performante, partagée par 

plusieurs figures d’influence, a cumulé un total 

impressionnant de 78 000 likes et 4 500 commentaires, 

témoignant d’un engagement massif et d’une réelle 

mobilisation des communautés en ligne (Afriquinfos, 2025). 

Par ailleurs, les entretiens réalisés auprès des organisateurs 

et des spectateurs révèlent que cette solidarité numérique a 

joué un rôle décisif dans la décision d’achat des billets. 

Plusieurs participants ont indiqué avoir été influencés par 

les relais successifs sur les profils des artistes et influenceurs 

qu’ils suivent, renforçant ainsi leur motivation à assister au 

concert. Ce cas illustre clairement comment la coopération 

numérique entre célébrités ivoiriennes peut impulser une 

dynamique collective porteuse de succès événementiel, tout 

en renforçant la cohésion et l’identité de la scène artistique 

locale. 

 

4. Discussion 

Les résultats obtenus confirment que la solidarité 

numérique agit comme un puissant catalyseur d’attention 

pour les artistes ivoiriens, en particulier les musiciens et 

humoristes qui composent la scène culturelle locale. La 

portée cumulée des œuvres ne dépend plus uniquement des 

investissements promotionnels traditionnels, tels que les 

campagnes publicitaires ou les relations presse, mais repose 

désormais largement sur le capital social mutualisé des 

influenceurs et célébrités numériques. Cette dynamique 

redistribue ainsi la chaîne de valeur culturelle en Côte 
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d’Ivoire : les maisons de production, autrefois acteurs 

centraux du dispositif promotionnel, doivent composer avec 

de nouveaux « gatekeepers » informels les célébrités 

connectées dont l’autorité découle d’une confiance 

communautaire authentique et partagée. Nos observations 

prolongent les travaux d’Ellison et al. (2011) sur le capital 

social numérique en mettant en lumière la dimension 

circulaire et réciproque de cet échange : les célébrités 

ivoiriennes qui se soutiennent mutuellement anticipent un 

retour de visibilité dans le futur, renforçant ainsi une logique 

d’échange symbolique et d’entraide. Par ailleurs, ces 

résultats s’inscrivent dans les cadres théoriques de 

l’économie de l’attention, où la solidarité numérique dépasse 

le simple acte de relais pour constituer un signal 

algorithmique majeur. Ce signal favorise la mise en avant 

des contenus dans les flux recommandés ou « For You » des 

plateformes sociales, amplifiant considérablement leur 

visibilité (Wu, 2020). Dans le contexte ivoirien, cette 

solidarité entre artistes contribue non seulement à la 

promotion individuelle mais aussi à la construction d’une 

scène artistique soudée, où le sentiment d’appartenance 

culturelle est renforcé par des mécanismes numériques 

collaboratifs. Cela ouvre des perspectives inédites pour la 

reconnaissance et la valorisation des talents locaux à 

l’échelle nationale et internationale. Par ailleurs, la solidarité 

numérique soulève des enjeux éthiques importants liés à la 

transparence des collaborations et à l’authenticité des relais. 

Dans un contexte où les partenariats rémunérés et les 
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stratégies marketing sont fréquents, il est crucial que les 

influenceurs et célébrités maintiennent une communication 

honnête avec leurs audiences. La confiance du public repose 

sur la perception d’un soutien sincère et désintéressé. À 

défaut, le risque de manipulation ou de perte de crédibilité 

peut fragiliser les dynamiques collaboratives et la légitimité 

des acteurs culturels impliqués. Ces questions méritent une 

attention renforcée dans les recherches futures, notamment 

pour garantir un équilibre entre promotion efficace et 

respect des valeurs éthiques. 

 

5. Limites et pistes futures 

Cette étude se concentre principalement sur des figures 

déjà bien établies de la scène culturelle ivoirienne, 

sélectionnées sur la base de leur audience et de leur activité 

numérique. Par conséquent, elle ne couvre pas directement 

la réalité des artistes émergents, souvent marginalisés et 

sans accès immédiat à la solidarité numérique collective. 

Comprendre comment ces talents naissants peuvent intégrer 

et bénéficier de ces réseaux de soutien constitue une piste 

majeure pour des recherches futures, en lien avec les 

dynamiques d’inclusion numérique et d’égalité d’accès. De 

plus, si cette recherche met en lumière l’impact symbolique 

et social de la solidarité numérique, la mesure de ses effets 

financiers concrets — notamment sur les ventes de billets, le 

streaming musical, ou le merchandising — dépasse le cadre 

actuel. Une investigation quantitative approfondie serait 

nécessaire pour évaluer précisément comment la solidarité 
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numérique se traduit en retombées économiques tangibles 

pour les artistes ivoiriens et leurs partenaires. Enfin, 

l’évolution rapide des algorithmes des plateformes sociales 

et la diversification des outils de promotion imposent une 

veille continue pour actualiser les connaissances sur ces 

mécanismes, ainsi qu’une réflexion sur les enjeux éthiques 

liés à la transparence et à l’authenticité des relais. 

 

 

Conclusion 

 

L’étude menée met en lumière l’importance croissante de 

la solidarité numérique entre célébrités ivoiriennes dans la 

promotion et la valorisation des productions culturelles 

locales. En mutualisant leurs audiences et en relayant 

activement les contenus, musiciens, humoristes et autres 

figures influentes créent un effet multiplicateur d’attention 

qui transcende les modes traditionnels de diffusion. Cette 

dynamique collective redéfinit la chaîne de valeur culturelle 

en Côte d’Ivoire, en conférant aux influenceurs numériques 

un rôle de gatekeepers informels capables d’impulser la 

visibilité et l’engagement autour des œuvres artistiques. Les 

résultats montrent que cette solidarité numérique ne se 

limite pas à une simple diffusion, mais participe à la 

construction d’une scène artistique soudée, fondée sur un 

sentiment fort d’appartenance et de fierté culturelle. Les 

interactions qui en découlent renforcent à la fois la légitimité 

des artistes sur la scène locale et leur potentiel de 
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rayonnement plus large. Cette nouvelle configuration 

traduit l’évolution des pratiques promotionnelles dans un 

environnement numérique où le capital social et l’attention 

des publics deviennent des ressources stratégiques majeures. 

Toutefois, cette étude souligne aussi les limites actuelles de 

la solidarité numérique, notamment pour les artistes 

émergents qui peinent encore à accéder à ces réseaux de 

soutien. Elle invite à approfondir la compréhension des 

mécanismes inclusifs et à évaluer l’impact économique réel 

de ces pratiques collaboratives. Enfin, elle ouvre la voie à 

une réflexion sur les enjeux éthiques liés à l’authenticité des 

relais et à la transparence des collaborations dans un 

paysage médiatique en constante mutation. En somme, la 

solidarité numérique des artistes ivoiriens apparaît comme 

un levier prometteur pour le renforcement de la visibilité 

culturelle locale, tout en contribuant à la vitalité et à la 

cohésion d’une scène artistique en pleine transformation. 

Cette étude offre ainsi un éclairage précieux pour les acteurs 

culturels, les professionnels du marketing digital et les 

chercheurs intéressés par les dynamiques contemporaines 

de la communication culturelle en Afrique. 
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