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Résumé 

La révolution du numérique en Côte d’Ivoire modifie le fonctionnement 

de plusieurs entités. Entre ingéniosité et innovation, des dispositions sont 

prises pour offrir au public de  nouvelles opportunités. A travers la 

création, la diffusion de contenus, elles promeuvent les potentialités et 

atouts touristiques du pays. Pourtant, le secteur de l’art, et de la culture 

est confronté à des défis, en l’occurrence, l’inégalité d’accès aux 

infrastructures, le coût d’acquisition des services Internet,  l’adaptation 

des acteurs culturels à la vie du numérique, ou encore le défis de 

financement et des modèles économiques, etc. La question au centre de 

cette étude est la suivante : Comment intégrer les technologies 

numériques dans le secteur des arts et de la culture afin de promouvoir 

les potentialités cultuelles en Côte d'Ivoire ? Cette étude évalue l’impact 

du numérique sur la préservation ou la promotion des potentialités 

culturelles. Il s’agit d’identifier les besoins d'adaptation pour favoriser le 

développement du secteur culturel à l'ère du numérique en Côte d’Ivoire. 
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La méthodologie de collecte des données repose sur une étude qualitative 

et quantitative à l’attention d’acteurs des arts, de la culture ou encore des 

professionnels du numérique. Les principaux résultats sont : les impacts 

du numérique (l’identification de nouvelles formes d’expression 

touristiques et culturelles à l’ère du numérique, une évaluation de 

l'impact du numérique tant au plan national qu’à l’international), les 

enjeux (l'identification de nouveaux modèles économiques et sources de 

financement pour l'art et la culture ivoirienne, l'identification d’outils et 

plateformes numériques pour le développement du secteur culturel 

ivoirien. 

Mots clés : Art, Culture, Enjeux, Opportunités, Numérique 

 

Abstract 

The digital revolution in Côte d'Ivoire is changing the way several 

entities operate. Between ingenuity and innovation, measures are being 

taken to offer the public new opportunities. Through the creation and 

dissemination of content, they are promoting the country's tourist 

potential and assets. However, the arts and culture sector faces a number 

of challenges, including unequal access to infrastructure, the cost of 

acquiring Internet services, the adaptation of cultural players to digital 

life, and the challenges of financing and business models. The question at 

the heart of this study is: How can digital technologies be integrated into 

the arts and culture sector to promote cultural potential in Côte d'Ivoire? 

This study assesses the impact of digital technologies on the preservation 

or promotion of cultural potential. The aim is to identify adaptation needs 

to foster the development of the cultural sector in the digital age in Côte 

d'Ivoire. The data collection methodology is based on a qualitative and 

quantitative study aimed at players in the arts, culture and digital 

professions. The main results are: the impact of digital technology 

(identification of new forms of tourist and cultural expression in the 

digital age, an assessment of the impact of digital technology both 
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nationally and internationally), and the development of the cultural 

sector in Côte d'Ivoire. 

The data collection methodology is based on a qualitative and 

quantitative study aimed at players in the arts, culture and digital 

professions. The main results are: the impact of digital technology 

(identification of new forms of tourist and cultural expression in the 

digital age, an assessment of the impact of digital technology both 

nationally and internationally), the challenges (identification of new 

economic models and sources of funding for Ivorian art and culture, 

identification of digital tools and platforms for the development of the 

Ivorian cultural sector. 

Key words: Art, Culture, Challenges, Opportunities, Digital 
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Introduction 

 

La Côte d’Ivoire est l’un des pays en Afrique de l’ouest 

qui fait de la promotion de sa culture une activité à part 

entière. Plusieurs festivals sont organisés dans ce sens. On 

peut citer, la Fête de l’Abissa à Grand-Bassam, le Popo 

Caranavl de Bonoua, la Fête des ignames en pays baoulé, le 

Djaka Festival, chez les dida, etc. Le 02 juillet 2025, s’est par 

exemple tenu, dans la ville de Lakota, la 3e Edition du Didé 

Festival : un carrefour d’échanges culturels et de mise en 

valeur des traditions ivoiriennes (AIP, 2025). Toutes ces 

activités participent à valoriser les potentialités culturelles du 

pays, mieux, elles s’inscrivent dans une démarche bâtie 

depuis Feu Felix Houphouët Boigny ; faire de la Côte 

d’Ivoire une terre hospitalière, une nation à diversité 

culturelle et qui d’ailleurs en fait la promotion. D’après un 

article publié par Côte d’Ivoire tourisme en 2025, le pays est 

une véritable terre d’accueil pour ses voisins à qui, est offert, 

hospitalité.  

En réalité, cette ouverture est une volonté manifeste de 

l’Etat ivoirien. Au lendemain de son indépendance, précise 

Doua Edmond (2013, p1), « (…) l’État de Côte d’Ivoire a opté 

pour le libéralisme économique, basé sur l’initiative privée et 

l’ouverture sur l’extérieur (…). Cette [décision] (…) attire de 

nombreux ressortissants des pays de la sous-région, en quête 

d’emplois et de mieux-être ». Il est bon de noter qu’au sens de 

cet auteur, cette initiative ne s’arrête pas uniquement à la 

simple « formalité » de l’hospitalité de la Côte d’Ivoire. Elle 
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constitue également une opportunité de développement 

économique dans la mesure l’apport des étrangers représente 

une main d’œuvre importante.   

Au-delà de cette collaboration qui promeut les 

potentialités culturelles, le pays a trouvé également, grâce au 

numérique, une opportunité d’étendre son brassage, offrant 

ainsi la possibilité à plusieurs entités, et individus de 

promouvoir ses diversités culturelles. Le recours au 

numérique constitue en réalité un appui à une insuffisance 

autrefois identifiée par Bruno Olivier (2007, p.147) lorsqu’il 

affirme qu’« au plan culturel, malgré les potentialités dont dispose 

la Côte d’Ivoire, le secteur est fragilisé par l’absence d’une véritable 

politique pour la revalorisation et la promotion du secteur des 

industries culturelles ». Notons en substance que l’apport du 

numérique ne réduit pas considérablement toutes ces 

insuffisances. Toutefois, le numérique reconsidère les actions 

de promotion de la culture en Côte d’Ivoire. Des créateurs de 

contenus tels que @Stoni (à la faveur de la CAN 2033), des 

pages Facebook (@Big Douahou Officiel, @Côte d’Ivoire 

Tourisme, @Centre National des Arts et de la Culture, 

@Ministère de la Culture et de la Francophonie, @Promoteurs 

de la Culture LOBI, etc.) offrent au public plusieurs contenus 

variés, visant à « vendre » la destination Côte d’Ivoire. 

Cependant, bien que ces ingéniosités répondent aux 

exigences de développement à l’ère du numérique, 

d’importants défis restent à relever. L’inégalité d’accès aux 

infrastructures, le coût d’acquisition des services Internet, 

l’adaptation des acteurs culturels à la vie du numérique, ou 
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encore le défis de financement et des modèles économiques, 

etc. restent déterminants pour une population dont 35% des 

utilisateurs d’Internet rencontrent des difficultés 

d’appropriation des outils digitaux (ARTCI, 2022). A la 

lumière des observations plusieurs questions méritent d’être 

posées : Comment le numérique peut-il contribuer à la promotion 

de la culture ivoirienne ? Comment intégrer les technologies 

numériques dans le secteur des arts et de la culture afin de 

promouvoir les potentialités cultuelles en Côte d'Ivoire ?  

Comment les outils numériques peuvent-ils réduire les inégalités 

dans l’accès aux contenus culturels en Côte d’Ivoire ?  

Ces interrogations suscitent différentes hypothèses. L’on 

note en substance que  le numérique valorise la culture 

ivoirienne en facilitant la diffusion, la visibilité et 

l’accessibilité des contenus culturels. Aussi, l’intégration des 

technologies du numérique repose-t-elle sur des 

infrastructures adaptées, des politiques publiques et des 

programmes de formations des acteurs culturels. Enfin, les 

outils du numérique rendent les contenus accessibles à tous, 

peu importe le niveau d’instruction des populations. Cette 

étude vise à identifier l’apport du numérique dans la 

diffusion et la valorisation du patrimoine culturel ivoirien. 

Elle analyse toutes les formes de conditions, notamment 

techniques, humaines, institutionnelles, nécessaires à 

l’intégration du numérique en tant qu’ « outil » de promotion 

dans le secteur des arts et de la culture. L’étude évalue 

également les inégalités d’accès aux contenus culturels dans 

les différentes zones du pays.  
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1. Cadre de référence théorique et approche 

méthodologique  

 Le cadre de référence théorique de cette étude 

s’appuie sur ce que Elihu Katz a, dans les années 1940, 

appelé la théorie des usages et des gratifications. Cette 

théorie en effet suggère que les utilisateurs d’un média 

jouent un rôle actif en choisissant un media particulier pour 

atteindre des objectifs. Cet avis est partagé par Bensadoun-

Medioni Sandrine (2010, p.3) qui précise par ailleurs que les 

« les utilisateurs prennent une part active dans le processus de 

communication et ont un but précis dans l’usage d’un media ».  

Plusieurs auteurs se sont plutôt intéressé aux effets des 

communications de masse, non seulement sur les opinions 

des individus, mais plus  encore, ont exploré les attitudes et 

actions que cela pouvait engendrer.  D’autres études, 

notamment menées par Kogoankar Ramesh et Wolin Lori 

(1999), ont identifié sept (07) gratifications et préoccupations 

qui ont un lien direct avec le numérique en général, et 

Internet en particulier. L’on peut citer, par exemple, la 

motivation d’évasion sociale1, les inquiétudes liées à la 

sécurité des transactions2, la motivation liée à l’information3, 

                                                 
1
 La navigation sur Internet est vécue comme agréable, amusante, 

permettant d’échapper à la réalité. Ce facteur est semblable à la notion 
de divertissement car le Web fournit de la distraction, réveille les 
émotions et sentiments et procure du plaisir esthétique. Le Web est 
employé comme décontractant pour soulager l’ennui et le stress au 
quotidien. Il permet aussi de surmonter la solitude 
2
 Ce facteur regroupe les craintes des individus à donner leur numéro de 

carte de crédit en ligne ou à fournir des informations d’ordre privé et le 
manque de confidentialité des messages sur le Web. 
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la motivation de contrôle par l’interactivité4, etc. Ces 

gratifications de ces auteurs, confirment la théorie selon 

laquelle le choix d’un media pour une quelconque activité est 

motivé par plusieurs desseins (Bensadoun-Medioni 

Sandrine, 2010). Au-delà de cette observation, la théorie des 

usages et des gratifications fait deux (02) hypothèses. Les 

utilisateurs des plateformes du numérique sont actifs. Ils 

sont responsables de leurs choix.  Leurs contenus est 

généralement fonction des objectifs qu’ils entendent 

atteindre à la suite d’une action de communication.  

Dans le cadre de cette étude, les besoins dont il est 

question s’articulent autour de trois (03) axes : l’identité 

culturelle, la valorisation communautaire, le divertissement. 

On note ici, concernant l’identité culturelle ou encore la 

valorisation communautaire que les différentes activités sont 

diffusées sur divers supports digitaux, permettent à toutes 

les catégories de la population de vivre d’intenses moments 

de partage et de promotion de la culture. Le choix des 

retransmissions via les supports digitaux n’est pas anodin. 

Au-delà de la multiplicité des canaux communicationnels, 

une opportunité d’échange en temps réel est également 

                                                                                                             
3
 Il décrit la manière dont les consommateurs emploient le Web pour 

leurs besoins de connaissance et de recherche d’information. 
L’utilisation d’Internet est appréciée pour acquérir de l’information utile 
rapidement, facilement, et de façon peu coûteuse 
4
 La spécificité interactive d’Internet permet aux utilisateurs de prendre le 

contrôle du média. L’utilisateur peut choisir quel site visiter, à quel 
moment, avec qui interagir par chat. Les consommateurs peuvent 
personnaliser leur expérience. Selon les auteurs, ce facteur est le plus 
gratifiant pour les consommateurs. 
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perceptible. S’il est admis que l’art et la culture, sont des 

vecteurs de divertissement, alors cette théorie semble 

justifiée dans la mesure, où, au-delà de l’aspect 

informationnel, les utilisateurs ou promoteurs de la culture 

ivoirienne usent des avantages du numérique pour 

promouvoir la culture en général.  

La méthodologie de collecte des données repose sur une 

étude qualitative et quantitative à l’attention d’un échantillon 

de cent (100) individus composé d’acteurs des arts et de la 

culture, des professionnels du numérique et du public à qui 

est généralement destiné les communications autour de tout 

ce qui a trait à la promotion de la culture en Côte d’Ivoire. Le 

choix des acteurs des arts et de la culture est motivé par le 

fait qu’ils sont capables de situer au mieux, l’environnement 

autour de la promotion des potentialités culturelles en Côte 

d’Ivoire. Le recours aux professionnels du numérique se 

justifie par le fait qu’ils font une analyse objective des outils 

utiliser ou qui devront être utilisés pour mieux partager les 

atouts du pays, enfin, le grand public ; principal destinataire 

du message autour de la culture et de la valorisation de 

toutes les potentialités du pays.  

Un questionnaire en ligne, et des échanges en face à face, 

menés du 24 juin au 10 juillet 2025 principalement dans la 

ville d’Abidjan ont été réalisés. Plusieurs thématiques ont été 

abordées,  Les moyens numériques utilisés pour promouvoir les 

TIC, l’impact des technologies du numériques sur les activités 

culturelles, les types de contenus généralement privilégiés au fins 

d’atteindre le public et de promouvoir au mieux la culture 
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ivoirienne, les opportunités et défis de l’usage du numérique pour 

la valorisation de la culture en Côte d’Ivoire.  

 

2. TIC, gouvernance et développement des arts et de la 

culture 

2.1. Les technologies numériques dans le secteur de l’art et 

de la culture 

Dans la plupart des pays, l’avancée de l’innovation 

technologique participe sans limite à s’étendre aux 

rénovations de collaborations des services publics/privés. 

L’innovation technologique implique pour l’Etat une 

réflexion et une action d’adhésion massive au projet de 

numérisation  dans le secteur de l’art, de la culture au service 

public en Côte d’ Ivoire. Renouveler le regard que la société 

de l’innovation technologique impose à bon nombre 

d’entreprises, suscite une vision globale, pluraliste et 

évolutive. De ce fait, l’avancée de l’innovation technologique 

est une conception qui tend à répandre, à partager et à 

diffuser des informations sur toutes les plateformes 

numériques. Par ailleurs, le secteur de l’art et de la culture 

concourt amplement à cette initiative de perfectionnement 

qui touche son domaine d’activités. Il est plus facile 

aujourd’hui d’accéder aux données informatives en ligne 

sans même se déplacer. Les technologies numériques offrent 

incessamment au secteur de l’art et de la culture des 

opportunités de création, de diffusion de contenu et 

d’interaction avec les internautes. Chirollet Jean Claude 

(2005) explique que la fidélité d’une reproduction numérisée 



           N° 4 Spécial - Août 2025, pp. 45-67               ISSN : 1996-8310 

Page | 55  

 

ne réside qu’au plan physique, et non dans l’absolu. 

Autrement dit, le format numérique d’une œuvre d’art 

dépend de son originalité, de l’émergence consacrée à l’usage 

des Technologies de l’Information et de la Communication 

(TIC) dans la pratique culturelle. Ainsi, les institutions en 

charge de l’art et de la culture s’adaptent aux réalités 

d’aujourd’hui en intégrant dans leur système de 

fonctionnement les pratiques de l’innovation technologique. 

Elles usent de moyennes technologies numériques telles les 

plateformes numériques (site web, réseaux sociaux), les 

applications mobiles, les visites virtuelles, des audioguides, 

des dispositifs de réalité augmentée (RA) que pour la 

diffusion du contenu au grand public.  

 

2.2. Les technologies numériques, une aubaine pour les arts 

et la culture 

L’effort prodigieux consenti à l’art et à la culture depuis 

belle lurette a subi des mutations. Soumise aux performances 

remarquables accomplies, on assiste à une évolution et à une 

ascension rapide de l’expression de la créativité pour le 

développement de l’art et de la culture. Pour Félix 

Houphouet Boigny (1980) : « Notre développement est un tout 

qui ne peut se satisfaire des seuls chiffres et graphiques de 

production. L’économie ne pouvant être la seule mesure de 

l’homme, il est donc indispensable de donner maintenant une 

dimension nouvelle à notre développement, en y intégrant, a part 

beaucoup plus entière, la culture ». Ces propos de l’ancien 

président ivoirien témoignent de l’importance accordée à la 
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culture en Côte d’Ivoire. Au rôle de conserver, de 

transmettre aux générations futures, l’essence des pratiques 

ancestrales pour garantir notre raison d’être sociale mais 

surtout à la préservation de notre identité artistique et 

culturelle tant au plan national qu’international.  

À l’ère de la mondialisation, l’art et la culture associent 

leur mode de fonctionnement à l’innovation technologique. 

Les TIC portent une influence de valeur intrinsèque par 

action conjuguée à la modernisation artistique et culturelle. 

En effet, elles ont apporté un changement dans nos habitudes 

et sont sans aucun doute une réalité du vécu quotidien de 

l’individu dans son milieu de vie socio-professionnelle. À cet 

effet, Pierre François (2008) affirme : « …certaines œuvres 

majeures créées au cours de la dernière décennie l’ont été en 

mobilisant logiciels ou ordinateurs ». C’est dire que l’usage 

des technologies dans les administrations au cours de ces dix 

dernières années, a apporté des réformes de l’entreprise. Au 

dessein sur l’entreprise ne peut être conçu sans les logiciels et 

les ordinateurs. Le progrès socio-professionnel suscite une 

adhésion perpétuelle des pratiques de l’innovation 

numérique. 

Dans ce contexte, pour garantir le succès de l’innovation 

des pratiques artistiques et culturelle, Marc Ménard (2004) 

présente les caractéristiques suivantes des industries 

culturelles : la reproductibilité, l’importance du travail de 

création, le renouvellement constant de l’offre, la variabilité 

et l’imprévisibilité de la demande, le caractère de prototype. 

La volonté de moderniser les activités touristiques porte un 
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regard déterminant de prise de conscience analogique de la 

conception des œuvres artistiques et culturelle. La 

technologie numérique facilitera le développement, la 

promotion des activités touristiques. La décision d’investir 

s’accompagne d’une prise de conscience graduelle du 

potentiel qu'offrent les TIC dans le secteur culturel :  

- Adaptation au travail des TIC dans les institutions en 

charge de la culture 

- Amélioration des informations numériques sur les 

objets physiques 

- Visibilité des œuvres d’art et culturelle,  

- Offre de services à distance aux usagers 

- Interaction avec les internautes en communauté sur 

les réseaux sociaux,  

- Diffusion de contenus multimédias sur le patrimoine 

national. 

L’art et la culture subissent simultanément l’influence de 

l’innovation technologique. Opérant un changement radical, 

les structures artistiques et culturelles soulignent 

l’importance du contexte national dans l’élaboration de toute 

réforme. Il est donc nécessaire de définir les caractères 

propres à l’échelle nationale afin d’introduire la 

préoccupation des conditions de travail corrélatives à l’usage 

du numérique dans le domaine de la culture. 
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2.3. Outils / plateformes numériques pour le 

développement du secteur culturel ivoirien 

Les réseaux sociaux, les plateformes numériques 

constituent le piédestal des outils de diffusion et de 

communication d’innovation technologique culturelle.  

 

2.3.1. Les réseaux sociaux   

 L’essor des réseaux sociaux favorise le développement 

graduel pour offrir des données informationnelles continues 

des œuvres artistiques et culturelles. On peut mentionner les 

réseaux sociaux numériques tels que Facebook, WhatsApp, 

Instagram, YouTube. Le rôle moteur de ces réseaux sociaux 

est bien l’un des traits dominants des interactions en 

communauté avec les internautes. Les musées de civilisation, 

les centres de conservations des œuvres d’art et de la culture,  

les directions départementales de la culture et bien d’autres 

structures artistiques et culturelles utilisent ces réseaux 

sociaux pour diffuser les informations sur les expositions, les 

collections de leurs activités.  

L’animation des réseaux sociaux permet de :  

- Communiquer avec le public ; 

- Faire la publicité des œuvres artistiques et culturelles ; 

- Partager des informations ; 

- Être en veille médiatique ; 

- Faire l’analyse des tendances ; 

- Maintenir des liens sociaux, voire sa relation client. 
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Pour des raisons d’opportunités pratiques, l’usage des 

réseaux sociaux relèvent des méthodes de management à la 

diffusion des responsabilités en ligne tout en offrant un label 

de contenus (textes, photos, vidéos) appropriés pour un 

meilleur service de qualité. Aujourd’hui, la société actuelle 

perçoit la numérisation des objets d’art comme une forme 

aspiration croissante au partage de l’information et 

d’échange.  

 

2.3.2. Les plateformes numériques 

Les plateformes numériques sont particulièrement 

importantes pour assurer  fréquemment la mobilité des 

actions culturelles. Les entreprises en charge de la culture se 

servent essentiellement des outils bureautiques (Microsoft 

Word, Excel, Powerpoint), des moyens de communication 

(téléphones fixes et portables, e-mails, intranet applications 

de messagerie instantanée comme WhatsApp), ainsi que des 

plateformes sociales (Facebook, Instagram, TikTok) pour la 

diffusion d’informations relatives aux événements artistiques 

et culturels. Toutefois, leur utilisation reste souvent limitée à 

des fonctions élémentaires comme la rédaction de rapports, 

l’élaboration de documents administratifs ou la transmission 

d’invitations. 

L’intégration des TIC dans les différentes phases des 

activités culturelles demeure partielle. Pourtant, les réseaux 

sociaux et les sites web demeurent des moyens de 

communication par excellence pour diffuser des dépêches, 

des contenus, des collections, des expositions d’œuvres d’art 
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sur les objets à travers des images, des vidéos, des photos, 

des textes pour fournir des informations précises et 

explicatives au grand public. La planification des 

événements, bien qu’assistée par certains outils numériques, 

reposer encore à foison sur des mécanismes, procédés 

classiques, caduques. De même, la promotion des activités, 

bien que présente sur les réseaux sociaux, reste peu 

structurée, sans stratégie digitale claire ou outils d’analyse 

d’impact conséquent. Pour garantir le succès de la promotion 

des activités culturelles, les plateformes numériques visent 

donc à rendre plus accessible, attractifs, interactif les 

messages de renseignement, de savoir sur l’innovation 

technologique appliquée pour la diffusion du contenu des 

œuvres culturelles envers un large public sur les sites et 

plateformes dédiées.  

 

3. Résultats 

Les personnes ressources mobilisées pour la réalisation de 

notre étude résultent d’un échantillon de cent (100) individus 

composé d’acteurs des arts et de la culture, des 

professionnels du numérique et du public (usagers) dans le 

district d’Abidjan.  

Les résultats de notre enquête ont montré une forte 

familiarité avec les outils numériques dans l'échantillon 

interrogé. Les personnes enquêtées ont en majorité une 

connaissance des technologies de l’information et de la 

communication.   
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3.1. Moyens numériques utilisés pour promouvoir l’art et la 

culture 

 
Comme l’indique le graphique, les réseaux sociaux 

(Facebook, Instagram, TikTok), avec 64% des interviewés 

apparaissent comme principal moyen numérique utilisé pour 

promouvoir l’art et la culture en Côte d’Ivoire. L’usage des 

réseaux sociaux témoignent avec allégeance l’ampleur des 

TIC dans notre milieu socio-professionnel. Les logiciels (24%) 

sont également utilisés mais de façon plus techniques pour le 

design, le montage ou la gestion des œuvres culturelles. La 

perception de l’usage des plateformes web reste marginalisé 

avec seulement 8% de nos enquêtés ; ce qui révèle d’un 

manque criarde de sites spécialisés locaux pour promouvoir 

la culture. 

 

3.2. Impact des TIC sur les activités culturelles 

L’impact de la mise en œuvre de l’innovation 

technologique des activités culturelles est perçu comme 

fonctionnel. La fluidité de l’information vraie et l’adhésion 

des agents dans le domaine de l’art et de la culture aux 

projets de l’institution culturelle porte à la préservation des 
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pratiques. Cela devrait être reconnu, notamment pour les 

archives, les contenus numériques traditionnels (danses, 

chants, artisanat, etc.) afin de dynamiser l’échange 

communicationnel. L’amélioration des pratiques artistiques 

elles-mêmes semble essentiellement focalisée sur la diffusion 

d’informations opérationnelles et sociales. L’usage des TIC à 

travers l’automatisation, la diffusion, porte d’une vision 

stratégique et économique. Par la prospection des enjeux 

économiques et socioculturels, l’aspect identitaire relève de 

l’imputabilité sociale au regard du bien commun et des 

attentes de divers interlocuteurs.   

 

3.3. Types de contenus numériques les plus utilisés 

La mise en œuvre de l’innovation technologique se fait à 

travers plusieurs acteurs. L’efficacité perçue de l’usage réel, 

des résultats obtenus, ou du contexte d’utilisation 

(ressources, accès, accompagnement) des outils numériques 

porte de la connaissance des moyens matériels ou 

immatériels. Selon les types de contenus numériques les plus 

utilisés la vidéo domine, reflet des usages actuels sur les 

réseaux (TikTok, Instagram, YouTube). Elle permet de 

transmettre émotions et pratiques en mouvement. L’affiche 

numérique reste importante dans l’événementiel artistique et 

culturel. Elle vise à s’attirer la bienveillance, la clairvoyance, 

et la perception des usagers au discernement du message, de 

l’information affichée. Le live streaming est très peu 

mentionné, peut-être en raison des contraintes techniques 

(connexion, matériel).  



           N° 4 Spécial - Août 2025, pp. 45-67               ISSN : 1996-8310 

Page | 63  

 

Les outils TIC utilisés, les plus fréquemment sont : 

- Les médias sociaux web : Facebook, WhatsApp, 

Instagram 

- Des tablettes fournies par le Ministère 

- Smartphones  

 

3.4. Avantages et défis des TIC dans la promotion de l’art et 

de la culture 

3.4.1. Avantages 

Les avantages des TIC dans la promotion de l’art et de la 

culture découlent d’une approche concrète de la logique 

culture proportionnelle à l’avènement des technologies 

numériques. Ces avantages sont entre autres :  

• Visibilité 

• Accessibilité  

• Diffusion rapide des messages, des informations  

• Valorisation du patrimoine culturel 

La clarté du système suppose l’existence de la 

compréhensibilité du développement parallèle à la 

connexion entre le classique et le numérisé pour 

l’amélioration des valeurs culturelles et artistiques. 

Désormais, la conception traditionnelle est dépassée. L’action 

engagée à l’ère de l’innovation technologique impose avec 

efficacité la diffusion rapide des messages, des informations 

avec le concours notamment des réseaux sociaux, des 

plateformes pour valoriser le patrimoine culturel. 
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3.4.2. Défis 

Traduire les conditions des principes de gestion des 

œuvres sociales et des activités culturelles reflète un fort 

potentiel des TIC, mais aussi la persistance d’obstacles 

structurels observés.  

Les défis des TIC dans la promotion de l’art et de la 

culture tournent autour d’interrogations que nous classons 

ici en groupes de questions relatifs au :   

• Manque de financement ; 

• Inégalités d’accès aux technologies ; 

• Nécessité de formation ; 

• Œuvres culturelles et artistiques numériques contre 

œuvres culturelles et artistiques analogiques. 

Sans doute, il faut se garder, dans ce domaine, de toute 

conjuration, de transposition des changements s’inspirant 

largement des innovations technologiques. Les défis à 

relever sont démesurés aux choix économiques, 

d’orientations nouvelles. 

 

 

Conclusion 

 

Le présent article souligne que l’usage des TIC dans le 

secteur de l’art et la culture est d’une importance capitale 

étant donné que la perception globale des TIC dans le secteur 

culturel est tangible. Les TIC représentent un levier 

fondamental pour renforcer l’efficacité, la visibilité et 

l’impact des politiques artistiques et culturelles. Ainsi, elles 
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s’assignent des objectifs de voie d’exécution aux innovations 

digitalisées.  

Les racines de l’art en Côte d’Ivoire bâtissent une réflexion 

large à la diversité culturelle ahurissante sur l’ensemble du 

territoire national. L’art est un patrimoine, une routine 

culturelle au progrès tout azimut aux circonstances de 

création d’œuvres artistiques. L’identité culturelle relève 

d’une approche socio-culturelle corrélative aux mœurs de la 

population. Dans cette logique, les exigences de souplesse, 

de diversité culturelles, et des actions opérantes conduisent à 

faire la promotion et du développement du secteur des Arts 

et de la Culture du pays. Ainsi, le tournant culturel constitue 

un défis majeur à l’ère du numérique.  

L’enjeu, aujourd’hui comme hier, est de préserver le 

patrimoine culturel au déploiement des actions 

pragmatiques, conservatoires à l’édification de l’art de 

génération en génération. Le contexte du pays à l’émergence 

exige alors une tendance rocambolesque à l’art et à la culture 

numérique à des pratiques de numérisation de données en 

ligne. Cela dit, l’appropriation des réseaux sociaux 

numériques traduit un paradigme, un progrès social 

exhaustif et objectif à promouvoir, à conserver l’art, la 

culture sur internet. Au croisement des conceptions art et 

culture numérique, les enjeux et défis à l’ère du numérique 

relève d’une dynamique d’innovation au développement 

culturel. La réforme des actions culturelles est aujourd’hui 

ressentie comme un impératif. 

 



           N° 4 Spécial - Août 2025, pp. 45-67               ISSN : 1996-8310 

Page | 66  

 

Références bibliographiques 

 

AGENCE IVOIRIENNE DE PRESSE (2025), « Le brassage 

culturel célébré au Didé festival de Lakota », 

disponible sur https://www.aip.ci/216261/cote-

divoire-aip-le-brassage-culturel-celebre-au-dide-

festival-de-lakota/ et consulté le 10 juillet 2025. 

AUTORITE DE REGULATION DES 

TELECOMMUNICATIONS DE COTE D’IVOIRE 

(2022), « Inclusion numérique en Côte d’Ivoire. Où 

en-est-on ? », disponible sur 

https://www.artci.ci/images/stories/pdf/rapport_acti

vite/Rsum_Excutif-

Etude_Inclusion_Numrique_Version_finale__12_02_

2025_DEP.pdf  

BENSADOUN-MEDIONI SANDRINE (2010), « Le modèle 

des usages et gratifications appliqué à Internet et la 

télévision interactive », in Cahier de recherches de 

DRM, pp.1-11 

BRUNO OLIVIER (2007), Les sciences de la communication : 

théories et acquis, Ed. Armand Colin, Paris. 

Chirollet, J.-C. (2005). Qu’est-ce que l’art numérisé ? Dans J.-

C. Chirollet (dir.), Numériser, reproduire, archiver les 

images d’art (p. 9‑32). L'Harmattan.Fabrice 

ROCHANDEL,  

COTE D’IVOIRE TOURISME (2025), « Culture, patrimoine, 

art », disponible sur 

https://www.aip.ci/216261/cote-divoire-aip-le-brassage-culturel-celebre-au-dide-festival-de-lakota/
https://www.aip.ci/216261/cote-divoire-aip-le-brassage-culturel-celebre-au-dide-festival-de-lakota/
https://www.aip.ci/216261/cote-divoire-aip-le-brassage-culturel-celebre-au-dide-festival-de-lakota/
https://www.artci.ci/images/stories/pdf/rapport_activite/Rsum_Excutif-Etude_Inclusion_Numrique_Version_finale__12_02_2025_DEP.pdf
https://www.artci.ci/images/stories/pdf/rapport_activite/Rsum_Excutif-Etude_Inclusion_Numrique_Version_finale__12_02_2025_DEP.pdf
https://www.artci.ci/images/stories/pdf/rapport_activite/Rsum_Excutif-Etude_Inclusion_Numrique_Version_finale__12_02_2025_DEP.pdf
https://www.artci.ci/images/stories/pdf/rapport_activite/Rsum_Excutif-Etude_Inclusion_Numrique_Version_finale__12_02_2025_DEP.pdf


           N° 4 Spécial - Août 2025, pp. 45-67               ISSN : 1996-8310 

Page | 67  

 

https://tourismecotedivoire.ci/patrimoine-et-art/ et 

consulté le 14 juillet 2025.  

DOUA EDMOND (2013), « La politique culturelle ivoirienne 

à l’ère du numérique : enjeux et stratégies de 

promotion face au défi de l’émergence du pays », 

SLC n°7 Vol 2 déc. 2013, éd. Paari, Paris, pp.172-192. 

Fabrice Rochandel, Mohamed El Hedi Arouri, Fabrice le 

Guel « L’entrelacement des pratiques culturelles et 

l’usage des TIC : Une analyse économique » tentent de 

mesurer l’intrusion des TIC dans les modes de 

consommation culturelles en France, 2010. 

Houphouet B. Felix (1905-1993), Propos sur la culture, 

Abidjan, 1980, p 13 

Menard Marc, Éléments pour une économie des industries 

culturelles, Montréal, 2004, pp 103-104 

Mohamed El Hedi AROURI, Fabrice le GUEL, Dans 

ECONOMIE&TRADITION 2010/3 (N°194), P 33-35 

Pierre françois, la musique, une industrie, des pratiques, 

Paris, 2008. p 106 

 
 

https://tourismecotedivoire.ci/patrimoine-et-art/

